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Tipos de
contenido y
formatos en

streaming
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Introduccion

ecimiento del streaming como medio de comunicacion digital
permitido una diversidad de contenidos adaptados a diferentes 3
audiencias, necesidades y objetivos. Comprender los drjstini(').s ti;grsf J
ad) de contenido y formatos permite disefar estrategx de p*d&dc /
mas efectivas y con mayor alcance, especialmente en contexto
como iglesias, medios independientes, y educacion virtual. l

/



ntos en vivo (Live Events)

3, Baker afirma: "Los eventos en vivo requieren una linea de
ra, ensayos técnicos y asignacion de roles para asegurar la
ez del contenido transmitido en tiempo real” (p. 45).

r

B Baker, L. (2020). Live Streaming Events: Planning, Production, and Promol‘». IR by R4

El autor dice: "El streaming en vivo ofrece autenticidad, urgencia y
conexion directa con la audiencia, elementos clave en la narrativa de =
marca actual” (cap. 12). ‘

B Meerman Scott, D. (2021). The New Rules of Marketing & PR.



ransmision de cultos y reunione

a crecido especialmente tras la pandemia, - ',
que iglesias compartan sus reuniones a través de

Caracteristicas:

. Estfructura litGrgica o programada.
. Uso de mdtltiples cdmaras para enriquecer la experiencia.

. Integracién de mdusica, predicacién y elementos visuales.



mision de cultos y reuniones religi
g

Umenta: ‘La transmision de servicios religiosos no solo traslada
forno digital, sino que reconfigura la experiencia espiritual a
enguqje audiovisual” (p. 112)
» Hu.fchin s, T. (2017). Creating Church Online: Ritual, Community and New Media. - & '
: : i/ ;o aiely
En el capitulo 5, Campbell dice: "Las comunidades religiosas han adoptado el
streaming como medio para mantener la liturgia y la ensefianza accesible en
contextos de dispersion geogrdfica" (p. 88). A
-
B Campbell, H. A. (2020). Digital Religion: Understanding Religious Practice in Digital Media.



Caracteristicas:

hamendolos ideales para enTreVIsTas reflexiones, o

Formato conversacional o mondlogo.
Frecuencia regular (semanal, quincenal).

Puede ser en vivo o grabado previamente.

n V|deo mezclan el formato tradicional del audio ‘..
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McHugh sefiala: "La narrativa del podcast se estd transformando al /nc/t{
elementos visuales que enriquecen la historia sin abandonar la esencia
storytelling sonoro” (p. 65).

A N

B McHugh, S. (2016). “How Podcasting is Changing the Audio Storytelling Genre.” The Radio Journal. ;ﬁ
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contenidos (Short form content)

es disenadas para redes sociales, como clips
highlights de predicaciones, 0 mensajes
nales. Ideales para captar la atencién rdpida y generar
ayor alcance.

Caracteristicas:

. Duracién corta (15 segundos a 2 minutos).
. Enfocados en una idea clara y directa.

. Alta editabilidad, pensados para virales.



n se afirma: "Los medios breves y fdcilmente compartibles maximizan
cial gracias a su cardcter modular 'y replicable" (p. 4). ‘

| Jenkins, H., Ford, S, & Green, J. (2013). Spreadable Media. =
B Wraly |
El autor destaca que ‘el contenido corfo ha demostrado tener mayor ta.
retencion de usuarios, sobre todo en plataformas maviles" (p. 32). A

B Lehtimdki, T. (2021). Short-form Video Content: Trends and Techniques. Social Media Studies.




Caracteristicas:

. Basado en mddulos o bloques tematicos.
. Uso de graficos, presentaciones, interaccion.

. Puede ser sincronico o asincronico.



| usuario como la estructura Idgica del contenido para favorecer e
incronico” (cap. 8). ‘

En la seccién sobre disefio de actividades en linea, Salmon afirma: ‘La combi
contenido audiovisual y participacion asincréonica incrementa el comprol
estudiante en contextos virtuales" (p. 55).

B Salmon, G. (2013). E-tivities: The Key to Active Online Learning.



Proceso de produccion

4
____ PreProduccion PostProduccion
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‘Conclusién

El conocimiento y correcta aplicacién de los
formafos de confenido en streaming permifen
alcanzar audiencias diversas con mayor e CTividog"°
Comprender las particularidades de cada formato
también guia la seleccién del equipo técnico y la
planificacién creativa.
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