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Introduccion

El crecimiento del streaming como medio de comunicacion digital
ha permitido una diversidad de contenidos adaptados a diferentes
audiencias, necesidades y objetivos. Comprender los distintos tipos
de contenido y formatos permite disenar estrategias de produccion
méas efectivas y con mayor alcance, especialmente en contextos
como iglesias, medios independientes, y educacion virtual.



.1. Eventos en vivo (Live Events)

Los eventos en vivo incluyen conferencias, conciertos, seminarios,
campaiias evangelisticas, aniversarios y cualquier actividad con un

alto componente de inmediatez y participacion en tiempo real. Este
formato suele requerir mayor planificacion técnica, multicdmara, y

+ una esftructura narrativa clara.

Caracteristicas:
+

e Requiere preproduccién sélido.
e Se transmite en tiempo real con minima edicién.
e Alta interaccion coqgl pUblico a fravés de chat o reacciones.
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. 1. Eventos en vivo (Live Events)

En el capitulo 3, Baker afirma: “Los eventos en vivo requieren una linea de
tiempo clara, ensayos técnicos y asignacion de roles para asegurar la
fluidez del contenido transmitido en tiempo real"” (p. 45).

Baker, L. (2020). Live Streaming Events: Planning, Production, and Promotion.

4 " . . + . . .
El autor dice: "El sftreaming en vivo ofrece autenticidad, urgencia y
conexion directa con la audiencia, elementos clave en la narrativa de

marca actual” (cap. 12).

Meerman Scott, D. (2021).jh>e New Rules of Marketing & PR.

+
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2. Transmision de cultos y reuniones

+
/ /Y’ +
Este formato ha crecido especialmente fras la pandemia,
permitiendo que iglesias compartan sus reuniones a través de
¥ e : +
plataformas digitales. La fransmision debe cuidar tanfo el
+ contenido espiritual como la estética audiovisual.
Caracteristicas: +
.  Estructura litGrgica o programada. y

. Uso de mdtltiples cdmaras para enriquecer la experiencia.
. Integracién de musizt, predicacion y elementos visuales. @\\\
N
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2.+Trc|nsmisi6n de cultos y reuniones religiosas

- ’

'

+

Hutchings argumenta: “La fransmision de servicios religiosos no solo traslada
el culto al enforno digital, sino que reconfigura la experiencia espiritual a |
través del lenguqje audiovisual” (p. 112).

Hutchings, T. (2017). Creating Church Online: Ritual, Community and New Media.

+
En el capitulo 5, Campbell dice: “Las comunidades religiosas han adoptado el

streaming como medio para mantener la liturgia y la enserianza accesible en

contextos de dispersion geogrdfica” (p. 88). y
Campbell, H. A. (2020). Digital Religion: Understanding Religious Practice in Digital Media. @\\
AV
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3. Podcast en vivo (Video Podcasting)

Los podcasts en video mezclan el formatfo tradicional del audio ’
con imagen, haciéndolos ideales para entrevistas, reflexiones, o
debates temdticos. Permite una conexion mds personal con la

+ audiencia gracias al contacto visual y lenguaje corporal.

Caracteristicas: o ‘

- Formato conversacional o monologo. = “‘

. Frecuencia regular (semanal, quincenal). oRODUCTION:
] . TAKE
« Puede ser en vivo ojFabado previamente. ﬂ

+ DATE:



3. Podcast en vivo (Video Podcasting)

En el capitulo 6 se explica que “la cdmara en un videopodcast sirve como puente
emocional con el espectador, quien siente mayor intimidad al poder ver las +
+ex,0res/ones del hablante" (p. 89).

Morris, S., & Patterson, C. (2019). Podcasting and Video Podcasting.

~ " . +I ' '
McHugh senala: “La narrativa del podcast se esta transformando al incluir
elementos visuales que enriquecen la historia sin abandonar la esencia del ’

storytelling sonoro” (p. 65). ’
McHugh, S. (2016). “How Podcasting is Changing the Audio Storytelling Genre.” The Radio Journal. oRODUCTION:
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Ll.+microcontcnidos (Short form content)

Son piezas breves disenadas para redes sociales, como clips
devocionales, highlights de predicaciones, 0 mensajes

motivacionales. Ideales para captar la atencién rdpida y generar
+ mayor alcance.

Caracteristicas:

Duracién corta (15 segundos a 2 minutos).

. Enfocados en una idég clara y directa.

. Alta editabilidad, pensados para virales.

+



Ll.+microcontcnidos (Short form content)

+

En la infroduccion se afirma: “Los medios breves y facilmente compartibles maximizan
su alcance social gracias a su cardcter modular y replicable” (p. 4). +

+ Jenkins, H., Ford, S., & Green, J. (2013). Spreadable Media.

El autor destaca que ‘el contenido corfo ha demostrado tener mayor tasa de
. 7 N +/ . n
retencion de usuarios, sobre todo en plataformas moviles" (p. 32).

Lehtimdki, T. (2021). Short-form Video Content: Trends and Techniques. Social Media Studies.
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5.+Contcnido educativo en streaming

Ideal para cursos, talleres, clases biblicas, y formacién ministerial.
Requiere planificacién pedagodgica y adaptacion audiovisual que  +
+ permita la comprensién y participacion.

Caracteristicas: ‘ DRECTOR‘ ==
— T
Basado en modulos o bloques tematicos. — —

Uso de graficos, presentaciones, interaccion.

Puede ser sincrénicﬁ asincronico.




5.+Contcnido educativo en streaming

Bates explica que "el disefio educativo para plataformas digitales debe considerar tanto
la experiencia del usuario como la estructura logica del contenido para favorecer el
aprendizqje asincronico” (cap. 8). +

+ Bates, A. W. (2019). Teaching in a Digital Age.

En la seccion sobre disefio de actividades en linea, §a|mon afirma: "La combinacion de
contenido audiovisual y participacion asincronica incrementa el compromiso del
estudiante en contextos virtuales" (p. 55).

Salmon, G. (2013). E-tivities: T;tKey to Active Online Learning.

+
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+ Proceso de produccion

+ PreProduccion PostProduccion
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